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Risenheim. (hhs) - Noch ist das
fiinchener Olympiastadion
stragungsort grofier Sport-
branstaltungen. Doch im néch-
¥en Jahr ist SchluB - zumindest
Us fuBballerischer Sicht, weil
& Millionarios des FC Bayern in
fr ndchsten Saison im neuen
adion kicken werden. Die Be-
iber des Olympiastadions su-
en nun nach neuen Wegen,
is gerade einmal 33 Jahre alte
chitektonische Schmuckstiick
andere Zwecke zu nutzen.

Br Auftakt der neuen Ara wird spekta-
bar. Nur zwei Wochen nach dem letz-
I Spiel der Bayern wird das Stadion,
g5 anléBlich der olympischen Som-
rspiele 1972 gebaut wurde, zum
intempel. Und Geisenheimer Wis-
pschaftler, Studierende und Winzer
s Hessen spielen dabei eine wichti-
eRolle.

lails stellte letzten Dienstag Norbert
Binen vor. Er ist mit seinem in Ingel-
pm anséssigen ,Projekt Biro* fur die
gimarktung  der unter dem  Titel
fohwelt  Minchen®  firmierenden

hi zum weltweit gréBten Treffen von
ginfreunden werden. Bis zu 6.000
sucher werden taglich erwartet,
2u kommen zahlreiche Sonderver-

be ganz besondere wird die ,gréfte
mmentierte Weinprobe der Welt“ mit
{000 Gasten sein; sie soll ins Guin-
g55-Buch der Rekorde eingehen. Fir
rsorgung der Probenteilnehmer
den 450 Ausschenkerinnen und
Bsschenker verantwortlich zeichnen.
b Probe wird geleitet von Markus del
ghego, dem deutschen Weltmeister
E Sommeliers. Er konnte Kollegen

Wein statt FuBball. Mit dabei sind (v.l.) Professor Dieter Hoffmann, Norbert

Heinen und Robert Lonarz.

aus der internationalen Weinwelt ge-
winnen, die jeweils Weine aus ihren
Heimatlandern vorstellen.

Auch die Rahmenbedingungen sollen
+Weinfeeling” vermitteln. In der Pfalz
werden momentan 20.000 Reben her-
angezogen, die einen Teil des Sta-
dions in einen Weinberg verwandeln
sollen.

Rheingau mittendrin

Auch der Rheingau wird ein wichtiges
Wértchen mitreden. Auf der Rasenfla-
che des Stadions wird eine eigene
Weinwelt entstehen. Dorthat der Bund
Deutscher Oenologen (BDO) ein Zelt
aufgebaut, bei dem das ,bescheidene”
Motto lautet: Wir sind die Weinmacher!
Winzer aus dem Rheingau werden ih-
re Weine prasentieren und sich dabei

lympiastadion wird zum Weintempel

bisenheimer Studierende und Wlssenschuftler belm weltweit grofiten Weinevent an fihrender Stelle

mit Kreszenzen aus vielen anderen
Weinanbaugebieten aus der ganzen
Welt messen.

Als kompetente Referenten werden
die Geisenheimer Professoren Moni-
ka Christmann, Helmut Dietrich, Man-
fred GroBmann, Dieter Hoffmann, Ot-
mar Ldhnertz, Ernst Rihl und Hanns-
Reiner Schultz auftreten. Fast der
komplette Samstag, 4. Juni, steht den
Geisenheimer Wissenschafilern zur
Verfilgung — das Schlagwort dazu
heift ,Wein-Infotainment“ — Unterhal-
tung und Information und natirlich
auch Rheingauer Wein sollen das Pu-
blikum anlocken.

Ein eigenes ,Multimedia Weinzelt”
wird auch die ,Hessen-Vinothek" auf-
bauen. Auch hier werden die Weine
der Mitgliedsbetriebe vorgestelli und
ihre Weine ausgeschenkt. Einzelne

Winzer werden selbstam Stand anwe-
send sein, um die Wein zu prasentie-
ren. Prominenz aus Sport, Politik und
Gesellschaft werden als Gaste auf
dem Stand erwartet. Die Prasentation
wird — ganz nach der Philosophie der
Hessen-Vinothek — mit vielen Filmbei-
tragen unterstttzt.

Studenten des Fachs ,Neue Medien“
aus Geisenheim werden darlber hin-
aus Kurzfilmbeitrage Uber Weinbau,
Oenolegie und Weinemotion auf einer
120 gm GroBbildwand zeigen — Wer-
bung fir den Wein und Ausbiidung
ganz nah an der Praxis wird damit ver-
einbart. Robert Lénarz, der von Gei-
senheimer Seite das Projekt betreut,
arbeitet in diesem Projekt mit dem
FernsehFilmFond Bayern zusammen.

Weinhauptstadt Manchen

Fir Professor Dieter Hoffmann ist die
viertdgige Veranstaltung eine grof3e
Chance fur den Deutschen Weinbau.
sDeutsche Erzeuger kdnnen sich posi-
tionieren und dem -internationalen
Wettbewerb stellen“. Die Ausein-
andersetzung mit den Erzeugern aus
der ,Neuen Welt*, die mit Macht auf
den deutschen Markt drangen, miisse
offensiv geflihrt werden. Gerade dafir
sei Minchen ideal. Der Marketings-
pezialist Hoffmann weif3, daB3 das
Minchner Publikum sehr stark inter-
essiert ist am Wein und dieses Inter-
esse dank Uberdurchschnittlich hoher
Kaufkraft auch in Konsum umsetzen
kann. ,Der Pro-Kopf-Konsum an Wein
Ubersteigt in Minchen mit 40 Litern
deutlich den bundesweiten Durch-
schnitt von 24 Litern.“ Minchen, so
war sich auch Projekileiter Norbert
Heinen sicher, wird Anfang Juni zur
heimlichen Weinhauptstadt werden —
und die Geisenheimer sind mit dabei.



